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1) Montar material para explicar aos gestores o que é o piloto
2) Entrar em contato com contatos que possuímos/buscar contatos de outros gestores
3) Criar apresentação para gerar engajamento para os testes piloto
4) Criar e enviar um formulário de avaliação
5) Consolidar/avaliar os feedbacks recebidos

Número de gestores que conseguirmos contatar
Número de gestores que participarem do piloto/responderem ao formulário de feedback





Se facilita encontrar materiais de interesse/apoio oferecendo uma boa experiência de uso

quisição de usuários no modelo freemium

Quantidade de usuários novos por dia em cada modelo freemium ofertado

Realizar propagandas digitais no Google e Facebook para divulgar dois modelos freemium e verificar a taxa de leads para 
cada modelo.

1) Definir modelos de freemium
2) Contratar Google Ads e Facebook Ads
3) Criar links de retorno distintos para identificar qual modelo teve melhor retorno
4) Contabilizar quantidade de leads em cada link

Ter 10 leads por dia na soma das duas urls

de cadastros na plataforma
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